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Pour bien faire  

L'approche de RONA en matière de développement 

durable et de consommation responsable 

Alexandre Senécal 
Marchandiseur bois d’ingénierie, 

 RONA 

11 mai 2011 

Colloque « journée du bois » - Volet Marchés 

Makasa 
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Qui sommes-nous? 
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Le développement durable chez RONA 

Économique 
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Le développement durable chez RONA 

Social 
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Le développement durable chez RONA 

Environnement 
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Le développement durable chez RONA 
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 Plus rigoureux et 

exigeant que le 

simple maquillage 

vert 

  

 Correspond mieux à 

la culture de RONA 

Une approche fondée sur le cycle de vie 



 

   

 

 

Optimiser la chaîne 
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Des actions qui ont des impacts 

réels, positifs et durables 
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Le pouvoir des partenariats 



11 

11 

Chaire internationale en analyse du cycle de vie 

 Expertise de pointe 

 

 Encadrement d’une tierce partie 

 

 Méthodologie scientifique reconnue 

internationalement 
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Avantages de l’approche du cycle de vie 
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Analyse du cycle de vie 
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Les produits RONA ÉCO 
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14 

Plus de 440  

produits RONA ÉCO 
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Les produits RONA ÉCO 

15 

Des éco-étiquettes 

reconnues          
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Produits éco-responsables 
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Matériaux de construction et produits du bois 
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Partie intégrante de RONA 
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4 centres de 

distribution 

Près de 40 %                         

des ventes totales 

 (matériaux de construction 

et produits forestiers)                                      

350 camions par 

semaine 

 (produits forestiers et 

bois d'œuvre)   
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 La clientèle des produits du bois de RONA 
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50 % de clients individuels 

 

50 % de clients commerciaux   

et professionnels 
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Politique des produits du bois de RONA 
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  Une politique stricte 

 Protection des forêts 

 Une gestion durable et    
   responsable 

Produits forestiers certifiés  

(Approche inclusive à toutes les  

certifications de l’industrie) 
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    Nos clients ne méritent rien de moins  
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Merci! 
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